
２、ＰＲケースメソッド
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詳しいテクニックに入る前に
いくつかの象徴的なケースをご紹介します。

ケーススタディではなく
ケースメソッドと表現しているのは、

ハーバードの「白熱教室」のように、
あらゆる角度から考察し、

机上の空論にならないためです。

一緒に発想し、行動の糧にしましょう。

この講義のゴール



ウェルネストホームさん

「試住」体験型モデルハウスの紹介

問い合わせ５４件／住宅成約１０棟！売上３億円

代表取締役 芝山さゆりさんと松尾公輝の出会い



受験生を応援する源さん

・受験生は安くうどんが食べられる
・その代わり、もらったステッカーを自転車へ
・582名が大学合格！！！



獺祭を生み出した旭酒造さん

・酒造りの絶対的立場である杜氏をおかない
・獺祭以外の酒を製造していない
・問屋を介さずに直接取扱店に卸す
「地元で勝てないならもっと大きな市場へ」



２局のテレビ取材・２紙の新聞取材！



実際のリリース原稿

キーワード

商売繁盛の象徴を
コロナ禍で苦闘する
飲食店に抽選で進呈



３局のテレビ取材・１紙の新聞取材



実際のリリース原稿

キーワード

マスク越しでも
笑顔を伝えたい

オンライン
オフライン
同時開催



新聞２紙とネットニュース



実際のリリース原稿

キーワード

超・田舎
ボーイズラブ
ジェンダーフリー
立ち上がった女性
ソーシャルメディア



新聞２紙（PRマイスターとして）



実際のリリース原稿

キーワード

琉球藍染
町政80周年
子供たち
農村生活研究会



藍子さん実績と挑戦
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新聞１紙（PRマイスターとして）



実際のリリース原稿

キーワード

苦境に立つ紅いも生産農家
「丸焼き３個を100人に
プレゼント」

いずれも地域特産品

言ってる傍から「早朝ピーチクリーン＆海辺ヨガ」掲載♪



新聞取材一瞬で満席（PRマイスターとして）



実際のリリース原稿

キーワード

初開催
忙しいママ
ワークライフバランス
地元食材
時短



あれもこれもＰＲだった

ギネスブックもサラリーマン川柳もミシュランも♪



比較的シンプル簡単な事例をセレクトしてお届けしました
今後も紹介します。数多くのリリースに触れて行こう
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広報とは「幸豊」である


